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MIERT A BEMIND?

Bluszkék vagyunk elégedett partnereinkre a webes alapu fejlesztések, valamint
kommunikaciés -és marketing munkaink terén. Kézmdves jellegl tigyndkség révén
kiemelt figyelmet szenteliink partnereinknek és 6rommel aknazzuk ki legjobb tudasunkat

a mindenkori feladatok megoldasaban.

Jellemz6 rank:

e Megértjik, hogy a siker zaloga a szoros egyuttmikodés, a rendszeres
kommunikacié és intenziv kapcsolat.

o Partnereinket egyéni alapon kezeljik. Minden esetben elsédleges célunk, hogy
maximualisan megértsiik a célokat, azokat magunkévé tegyiik, majd olyan
szolgaltatasi programot kinaljunk (webfejlesztés, marketing, online marketing),
amely hozzajarul a pénzigyi célok megvaldsitasahoz.

e Minden esetben a kd6zosen kitlizot tcélok megvaldsitasaért dolgozunk.

o lgényes, esztétikus és testreszabott kreativokkal dolgozunk.

o Webfejlesztéseinkkel kapcsolatban az egyedi megoldasok és mindség a belsé
elvarsunk. Folyamatosan keressiik a feladathoz kapcsolddé mindenkor lehetséges
optimalis és koltséghatékony megoldasokat.

e Online marketing tigyndkség révén barmilyen alkalmazas, weboldal, portal, vagy
webshop esetén az informaciétechnoldgiai szakmai szempontok mellett
maximalisan figyelembe vessziik a marketing és kommunikacios célokat annak
érdekében, hogy a tulajdonos szamara ne csak egy eszkdzt készitsiink, hanem az 6
ugyfeleit kiszolgalé és teljes mértékben latogatobarat és ergondmikus online

kommunikacios/értékesitdé csatornat épitsiink.
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ARAJANLAT

WEBOLDAL ELKESZITESE

Becsiilt

Feladat megnevezése vallalasi id6 Vallalasi ar (netto)*
(mérnoknap)

I. Megvalésitas
Weboldal design
Site build reszponziv (asztali és mobil verzié)
Szerver oldali programozas 10 285 000 Ft
CMS integralas
Nyelvi modul
Il. Tesztelés, atadas

Technikai kereséoptimalizalas (magyar nyelven)
Tesztelés és hibajavitas

2 55 000 Ft
Szerkeszt6i felllet oktatds

Tartalomfeltoltés

Mindodsszesen 12 nap 340 000 Ft

WEBOLDAL UZEMELTETESE

Feladat megnevezése Netto dij

Folyamatos lizemeltetés, webtarhely, levelezés, felligyelet, domain 30 000 Ft + Afa / ho



WEBOLDAL ELKESZITESE

FUNKCIOK BEMUTATASA

Fogalmak

Latogato
Az a személy, aki a weboldalt hasznalja/latogatja az internetes bongészdjén,

okostelefonjan vagy tablagépén keresztil regisztracio vagy bejelentkezés nélkil.

Felhasznalo
Az a regisztralt személy, aki a weboldalt hasznalja/latogatja az internetes béngészdjén,

okostelefonjan vagy tablagépén keresztiil weboldalba belépést kdvetden.

Latogatoi feliilet
A weboldalnak azon a feliilete, amit barki lathat és elérhet az internetes bongészgjén,

okostelefonjan vagy tablagépén keresztil regisztracié vagy bejelentkezés nélkil is.

Oldal tulajdonosa, szerkesztdje
Az a felhasznalo, aki a weboldal teljes lizemeltetéséért felelds, annak tartalmat

modosithatja.

Szerkesztdéi feliilet - CMS
A weboldal azon feliilete, amelyen keresztil az annak teljes kord tartalmait valtoztatni

lehet a teljes weboldalra vonatkozo6an az oldal tulajdonosa, szerkeszt6je altal.

Programozasi nyelv

A programozasi nyelv tekintetében az oldal PHP, HTML5 (GNU/GPL) programozasi nyelven
készul el, és MySQL (GNU/GPL) adatbazisban tarolt adatokat kezel.

Miért WordPress?

A WordPress a legfejlettebb és legtamogatottabb nyilt forraskédu CMS, azaz
tartalomkezeld rendszer. Erdekesség, hogy a fejleszt6i a mai napig ugyan azok az
emberek, és meggy6z6désbdbl nem teszik fizetdssé.




A WordPress tamogatja a legmodernebb webes fejlesztési technoldgidkat, program -és
leird nyelveket. Megfelel6 szaktudassal rendelkezé fejleszték kezében nem csak egy
tartalomkezel6 rendszer, hanem egy olyan olcsén fenntarthaté professzionalis megoldas,
amely adott esetben nem koti a megrendelét ugyan azon fejleszt6hoz, igy sziikség
esetén atadhatd. A WordPress masik kiemelked6 el6nye a szemantikus kédolasi
technoldgia, valamint minimalis eréforras igénye, mikozben felhasznaloi fellletének

kialakitasaban nem két kompromisszumot.

A Bemind sok éves tapasztalattal rendelkezik ezen CMS-hez kotédé fejlesztésekben,
amelynek koszonhetéen barmilyen egyedi igényt és elképzelést megvalositunk egyedi
illeszt6kodokkal és reszponziv design mellett.

Megjegyzés: A Bemind nem csak WordPress alapon fejleszt. Barmilyen mas CMS, vagy fejlesztGi keretrendszer segitségével,

teljesen egyedi rendszereket is megvalésit.

A weboldal legfontosabb funkcioi

A leendd weboldal mind grafikaban, funkcionalitasban és programozas tekintetében
fejlett és modern technoldgiat tokroznek majd igényes kivitelezés mellett, amely alkalmas
a kilonb6z6 méretl kijelz6kdn valé bongészésre is (okostelefon, tablagép, asztali
szamitégép, stb.):

e Reszponzivitas (kénnyen kezelhet6é okostelefonrél és mas mobil eszk6zokrdl is)

o Keres6 optimalizalt

o Leendé weboldal tartalmai attoltésre kertilnek

o Latogatottsagi statisztika

¢ Nyelvek kezelése

o Fejlett szerkeszto felulet a weboldal teljes koru tartalmanak feltéltéséhez/

szerkesztéséhez
- Tetszobleges tartalmak felvitele (szoveg, kép, dokumentum)

- Menipontok tetszéleges létrehozasa, modositasa

- Kapcsolatfelvételi trlapok

- Dokumentumok kezelése

- Képek, videdk kezelése

- Szolgaltatasok bemutatasa képekkel és letdlthet6 dokumentumokkal
- Fooldal és/vagy aloldali mozg6 slider (banner)

- Hirek szerkesztése

- Hirlevél feliratkozas és kikiildés

- Szallashelyek feltoltése és kezelése



- Eseménynaptar feltoltése és kezelése

- Képgaléria feltoltése és kezelése

Design

Igényes, letisztult, tokéletesen attekinthet6 és reszponziv designt alkalmazunk, amely
igényes és professzionalis feluletet kinal a latogatok szamara, mikozben figyelembe

vessziik a mindenkori a arculati elvarasokat (pl. a zold szin alkalmazasat)

A desing-nal szemben az alabbi alapvet6 elvarasokat tamasztjuk:
e legyen konnyen attekinthet6
o keltsen bizalmat
e legyen baratsagos
e dinamikusan alkalmazkodjon a legkilonb6zébb kijelzé6 méretekhez (reszponzitivtas)
o a grafikai elemek szerves egységet alkossanak egymassal, ugyanakkor az

atrendezhetdség miatt onalldéan is teljes értéklek legyenek

A weboldal grafikai tervezésének folyamata
1. Igények feltérképezése, egyeztetés
2. J6 példak felkutatasa
3. Drotvaz, wireframe elkészitése a féoldala és a sziikséges aloldalakra
4. Prototipus terv elkészitése a féoldalra
5. Design terv elkészitése a féoldalra és a sziikséges aloldalakra (PC és mobil nézetek)

Szerkesztoi feliilet

Célja, hogy az oldal tulajdonosa kimagaslé informatikai, szamitastechnikai ismeretek
nélkil, akar az oldalt készité programozoé segitsége nélkil tudja oldalanak tartalmat
frissiteni. A tartalmak teljes korl kezelése az interneten keresztiil barhonnan torténhet,

egyénileg beallitott jelszoval védett feliileten.

A fejlesztés rovid folyamata

Arculati elvarasok és elképzelések egyeztetése

Tartalmi és funkcionalis elvarasok és elképzelések egyeztetése
A webtarhely és domain név megrendelése, vagy kialakitasa
Grafika elkészitése (asztali és mobil eszkdzokre)
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Tartalmak megirasa/atadasa a megrendel6 részérdl




Funkcionalis, tesztelhet6 weboldal elkészitése
Tartalmak feltoltése

Tesztelés
Elesités

© o N O

Felliigyelet, garancia

Vallaljuk, hogy a weboldal atadasat kovetéen a fejlwsztéskor estlegesen felmerilé

kédhibakat kijavitjuk a rendszer atadasatdl szamitott egy évig, azaz 12 hdnapig.

TECHNIKAI KERESOOPTIMALIZALAS

A keres6motor-optimalizalas (SEO) uj webhelyek létrehozasat vagy meglévé webhelyek
modositasat jelenti annak érdekében, hogy ezek magasabb pozicioba keriljenek a
keresémotor organikus listajan, amikor egy felhasznalé a webhely tartalmahoz
kapcsolodo kifejezésekre keres ra. E tevékenység célja, hogy egy honlap minél jobb
helyezést érjen el az organikus taldlatok k6zott. Nagy altalanossagban organikus
taldlatoknak azokat a keresdék altal visszaadott talalatokat nevezzik, amik fizetéssel nem
befolyasoltak, csak a keresémotorok belsé logikaja alapjan keriltek a talalati lista adott

helyére.

Kulcsszo-kutatas és javaslatok

Olyan kulcsszavakat kell megtaldlnunk, amelyek a célcsoport szamara, tovabba a keresési
szokasokhoz igazodva a lehet6 legjobban leirjak a terméket vagy szolgaltatast. Javaslunk
kulcsszavas domain neveket, illetve tartalmilag relevans egyéb internet-kommunikacios

csatornakat.

Tartalom-optimalizalas, szovegiras

A latogatok szamara a legnagyobb érték a megfeleld tartalom. A keresémotorok egyik
legfobb “szempontja” is ez. Felmérjiik a weboldal aktualis tartalmait, meniliszerkezetét,
képanyagait és javaslatot tesziink az optimalis tartalom kialakitasara, kreativ csapatunk
segit annak eldéallitasaban.



KERESOMARKETING (OPCIONALIS)

Az online hirdetések altalaban kattintas vagy megjelenés alapon kerilnek kihelyezésre,
amelyeket megjelenhetnek a keresében a keresési talalatok mellett (Google
keresb6hirdetés) vagy egyéb weboldalon az oldalsavban, vagy az adott cikk szévege

mellett (vizualis hirdetés).

A fizetett hirdetések kozotti megjelenéseket minden esetben maga a Google generalja,
amelynek megjelenési gyakorisagara van rahatasunk a licitek és kulcsszavak és hirdetési
szovegek segitségével. Az AdWords rendszer a hirdet6k kozotti verseny, az egyenlé
esélyek elve, valamint a felhasznalok keresési pontossaganak (tartalom-ergonomia)
fokozasa érdekében a fizetett hirdetéseket a keresébe beirt keresészavak és a hirdetések
céljaként meghatarozott weboldalon (érkez6 oldalon) talalhaté tartalmak és kulcsszavak
relevancidja alapjan jeleniti meg.

A keres6motorok lehetévé teszik a felhasznalék szamara, hogy megtalaljak, amit az
interneten keresnek. A felhasznald beir a keresémotorba egy szot vagy egy kifejezést,
amely aztan megjeleniti a lekérdezés szempontjabol relevans talalatokat. A legtébb
keresémotor két lehetdséget kinal az adott felhasznaloi lekérdezéshez tartozo
eredmények megjelenitésére: organikus (mas néven "természetes” vagy "ingyenes") listak,
illetve fizetett bejegyzések (pl.: hirdetések). A Google e két listatipust kulon kezeli, és a

hirdetések folott mindig megjelenik a "Szponzoralt linkek" kifejezés.

A Google AdWords hirdetései a kattintasalapu (PPC) modell szerint m(ikodnek, ami azt
jelenti, hogy csak akkor fizet, ha egy felhasznalé rakattint hirdetésére, nem pedig a
hirdetésmegjelenitésekért (azokért az alkalmakért, amikor a hirdetés megjelenik az
oldalon). Tobb ezer webhely és alkalmazas létezik az interneten, ahol a hirdetéseink
megjelenhetnek. A haldézatot alkoté webhelyek a hirdeté rendszer (Google, Etarget)
partnereként relevans hirdetéseket jelenitenek meg.

A hirdetési rendszer a hirdetéseket automatikusan hozza tudja rendelni adott
webhelyekhez vagy mas elhelyezésekhez (példaul mobilalkalmazasokhoz) olyankor,
amikor a téma kapcsolddik az adott webhelyek tartalmahoz és témajahoz. Lehetéségiink
van tovabba kivalasztani a halézat azon webhelyeit vagy adott témahoz kapcsolodé
oldalait, amelyeken meg szeretné jeleniteni a hirdetéseit. Ezenkivil tovabbi specialis

célzasi beallitasok is elérhetok.




Kulcsszéokutatas

Felkutatjuk a termék vagy szolgaltatas szempontjabodl a relevans kulcsszavakat,
megvizsgaljuk ezen kulcsszavakra vonatkozo keresési trendeket, kiegészitjik a
koznyelvben haszndlatos szavakkal. A megfelel6 sz60sszetételek és variansaik
felhasznalasaval 6sszeallitjuk a kampany alapjat képezé alapvet6 lizenet és domain

struktarat, amely a célcsoport kdrében a lehetd legszélesebb elérést eredményezi.

Szovegiras vagy vizualis bannerhirdetés elkészitése

A kontextualis (szoveges) keresési hirdetések lelke a megfelel6 kulcsszavas hirdetési
szovegek megléte, amelyeket kampany kiilonb6z6 szakaszainak megfelel6en valtoztatni
szlikséges. Ezek kreativ és attraktiv szovegek, terjedelmiik a keresési szolgaltatoktol
fiiggnek, azonban altalaban nagyon rovidek (50-100 karakter). A vizualis

bannerhirdetések kreativjait elkészitjik és beallitjuk.

Konverziokovetés

A megfelel6 latogato-mérési koncepcio kialakitasa a fenntarthatésag és a
tovabbfejlesztés fontos mozzanata. A weboldalunkon a latogatok érdekl6dését rendkiviil
fontos mérni, hiszen igy kapunk informaciot a kampany sikerességére vonatkozdan,
illetve igy tudjuk felmérni az optimalizalando tartalmakat, lizeneteket.

Kampany -és licit menedzsment

Az internet tengere dinamikusan valtozo, azaz “soha nem léphetiink ugyan abba a
folyoba”. A keresési szokasok allandéan valtoznak, csakigy mint a latogaték informacio-
orientacidja is. Ez természetesen meghatarozé6 modon hat a kampany sikerességére is. Az
aktualisan valés kérnyezethez igazitjuk a kampany lzeneteit, a kulcsszo-licitek
beallitasait és folyamatosan optimalizaljuk annak érdekében, hogy az a lehet6 legjobb

teljesitményt hozza.

Kampany optimalizalas és menedzsment

Megbecsiiljik a keres6hirdetési kampanyhoz sziikséges liciteket, a blidzsét, a kampany
szliikséges idStartamat. Létrehozzuk a ligyfélfidkot, beallitjuk a kampany megfeleld
paramétereit. A kampany elérehaladtaval a megbizdéinkkal k6zésen attekintjik az
eredményességet, a kulcsszavak listajat, megvizsgaljuk a lehetséges fejlesztési pontokat,
meghatarozzuk a tovabblépéshez sziikséges mérfoldkoveket. Ha sziikséges a kampany
tovabbi sikeressége érdekében Ujratervezziik annak bizonyos elemeit.
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FACEBOOK KAMPANY (OPCIONALIS)

Facebook hirdetések

A Facebook-on lehetdség van ugynevezett PPC vagy CPM, azaz kattintas vagy megjelenés
alapu kampanyokat inditani. A kattintas (néha atkattintasnak is nevezziik) az a mivelet,
amikor a felhasznalé a hirdetés megtekintése utan a hirdetés cimére kattint, és ezzel eljut
a rajongodi oldalra vagy kiilsé hivatkozasra. A megjelenés alap kampany esetében pedig
1000 hirdetés-megjelenésenként fizetlink. A hirdetés nem keres6hirdetés, igy nem
konkrét kulcsszavakra, a talalati lista mellett jelenik meg, mint az Adwords, hanem a

Facebook felhasznaldk profil oldala mellett.

Szinte tokéletes célzassal megtalalhatok azok a potencialis felhasznalok, akiknél
szeretnénk, hogy a profil oldala mellett megjelenjen a hirdetésiink. llyen célzas példaul a

demografia célzas: kor, nem, csaladi allapot stb. szerint

A Facebook kampany stratégia alapjat a célcsoport meghatarozasa, szegmentalasa és
egyedi lizenettel torténd célzasa adja. A Facebook hirdetések esetében a kor, nem szerint

szegmentalt hirdetések futtatasa a hatékony kampany elsédleges eleme.

Uzenet atadas, azaz hirdetések maédja:
Szoveges hirdetések futtatasa képpel kiilon szovegezéssel a kor- és nem csoportokra

Facebook hirdetési stratégia és modozatok megtervezése

A hirdetési célok ismeretében megtervezziik, hogy az adott hirdetési médozatokat (Fb
keresd, poszt promédcid, szponzoralt sztori, stb.) milyen aranyban alkalmazzuk, valamint
elkészitjik kampany id6beli (itemezését és a hirdetési keret elosztasat. Megnézziik, hogy
milyen egyéb feliiletek allnak rendelkezésiinkre és azokat milyen médon tudjuk bevonni

annak érdekében, hogy a lehetd legeredményesebb kampdanyt valésitsuk meg.

Facebook hirdetési fiok beallitasa és a hirdetések megirasa

A kampany megtervezését kdvetéen a Facebook hirdetési fiok megfeleld beallitasait
elvégezziik, megirjuk a hirdetések szdvegeit és elkészitjik a képanyagot. Beallitjuk a
hirdetéseket és a hirdetési mddozatokat (kattintas vagy megjelenés) és a megfeleld

célcsoportra targetaljuk azokat.
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Kampany optimalizalas és feliigyelet

A Facebook kampanyt komplex médon iranyitasunk alatt tartjuk. Folyamatosa figyeljiik a
hirdetéseket és azok teljesitményét. A hatékonysag (pl. olcsébb kattintasi arak elérése)

novelése érdekében sziikség szerint modositjuk a hirdetések széveges -és képi anyagat.

12




